Abstract 3.3.: taxes and moral

From world values survey 1999-2002 data are given to show engagement of trueness in tax
payments, which is visible as the major opinion. Too by price developments it is possible to
get examination in public leading.
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|—<O— Gewerbesteuer (100v.H,) |24.850 25825 27.060 27.026 24.533 23489 24.139 28373 32129 38369 38.500 38.950
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Vergleiche den Finanzbericht 2007 des Bundes fiir das aufbereitete Zahlenmaterial.

Die Anlage SO Sonstige Einkiunfte der Steuererklarung in Deutschland sieht mit der Rubrik
"Private VerduBerungsgeschéfte” die im §23 ESTG zu einer Aufnahme als Uberordnung zu
den friheren Spekulationsgeschaften gefiihrt haben, eine Handelstatigkeit fir jeden
Steuerpflichtigen als normal und Steuer relevant an.

Das Jahresgutachten des Sachversténdigenrates 2006/2007" sieht neu ein Vier-S&ulen-
Konzept flr die Kommunalfinanzen aus Grundsteuer, Birgersteuer und Unternehmenssteuer
mit kommunalen Hebesétzen sowie einem Lohnsteueranteil vor, mit dem die nicht alle
Selbstandigen einschlieBende Gewerbsteuer abgeschafft wird, um zu einer umfassenderen
Berlcksichtigung und insbesondere auch Beteiligung der Kommunen an wirtschaftlicher
Betatigung zu gelangen. Darliber hinaus erfahren Kapitaleinkiinfte eine pauschale
Abgeltungssteuer.

Die regionale Hebesatzregelung auch flr die Blrgersteuer, die den Anteil der Kommunen an
der Einkommensteuer ersetzen soll, schafft dann einen Spielraum fiir die fiskalische
Attraktivitdt von Regionen, die bislang Uber die Gewerbesteuer nur Gewerbetreibende
kennen.

Die Blrgersteuer greift mit einem vorgesehenen Satz von 3% bis 4% zu dem kommunal
nochmals 6% bis 8% Unternehmensteuer hinzukommen, um die bisherige GréBe von 15%
Anteil der Kommunen an der Einkommenssteuer nachzubilden und wobei als Unternehmung
schon nach heutigem Steuerrecht jede Tatigkeit zahlt, die dauerhaft der Erzielung von
Einkinften dient.

' Vgl. http://www.sachverstaendigenrat.org

¢ Steuermoral

Die folgenden Ergebnisse sind einer Studie von Kérner und Strotmann? entnommen, die auf
den Daten des World Value Survey 1999-2002 beruht und mit dem jeweils mindestens 1000
Befragte Uber 18 Jahren reprasentativ zum Bildungsstand und zum Anteil der Stadt-
Landbevélkerung berticksichtigt sind. Die genannte Studie stellt die Ergebnisse die folgend
fur Deutschland resiimiert sind im internationalen Vergleich dar (Angaben in %).

Wieviele Ihrer Mitbiirger wiirden Steuern hinterziehen, wenn sie die Méglichkeit dazu hatten?
fast keiner  einige viele fast alle

3 32 53 12

Fanden Steuerhinterziehung in keinem Fall in Ordnung:
1981 1990 1997 1999

Ostdeutschland 67 54 59
Westdeutschland 53 40 40 57

Steuermoral und die Einschatzung des potenziellen Verhaltens der anderen Steuerzahler

Pessimisten 51 67 Optimisten

Steuermoral und der berufliche Status

Arbeitnehmer 51 62 Selbstandige
Studierende 53 67 Rentner/Pensionare
Arbeitslose 43 69 Hausfrauen

Steuermoral und Geschlecht

Méanner 53 60 Frauen

Steuermoral und Haushaltseinkommen

1.500 bis 2.500 EUR 51 60 bis 1.500 EUR

lber 2.500 EUR 53

Vertrauen in das nationale Parlament

nicht ziemlich
Uberhaupt keines  viel viel groBes Vertrauen

15 49 32 4

2 M.Kérner, H.Strotmann: "Steuermoral - Das Spannungsfeld von Freiwilligkeit der Steuerzahlung und
RegelverstoB durch Steuerhinterziehung", IAW Institut flir Angewandte Wirtschaftsforschung e.V.,
Tubingen 2006, hier berechnungen auf Grundlage des World Values Survey 1999-2002.
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Steuermoral und das Vertrauen in das nationale Parlament
Westdeutschland
wenig Vertrauen 54 61 viel Vertrauen
Ostdeutschland
viel Vertrauen 46 67 wenig Vertrauen

Steuermoral und Vertrauenseinstellung zu den Mitmenschen

Man kann den meisten vertrauen (35%) 55 60 Man kann nicht vorsichtig genug sein (65%)

Steuermoral und Stolz auf die Staatsbiirgerschaft
Sehr oder ziemlich stolz 55 61 wenig oder tberhaupt nicht stolz
Steuermoral und Autoritatsorientierung

weniger autoritatsorientiert 51 61 Autoritatsorientiert

Wie wichtig ist Religion in Ihrem Leben
Uberhaupt nicht  nicht ziemlich  sehr
31 34 26 9
Steuermoral und Bedeutung der Religion

weniger religdse 53 65 Religbsere

Steuermoral und Familienstand

verheiratet oder in fester Beziehung 58
allein Lebend 48 65 geschieden getrennt oder verwitwet

Steuermoral und Schulabschluss
keine Hochschulreife 58 70 Hochschulabschluss

Alligemeine oder Fachhochschulreife 53
Steuermoral und die Einstellung zu mehr Eigenverantwortung

Selbst mehr Verantwortung bernehmen 56 64 t_‘._ier Staat sollte mehr Verantwortung
teils, teils 55 Gbernehmen

Steuermoral und das empfundene Freiheitsgefiihl

Freiheit eher nicht vorhanden 53 61 Freieheit eher vorhanden

Steuermoral und die Bedeutung guter Bezahlung im Beruf

gute Bezahlung ist besonders wichtig 54 67 Andere Dinge sind besonders wichtig

Zur folgend erganzten Abbildung der "Struktur der Steueraufkommen der

Mitgliedstaaten" halt Glasmeyer mit Riistow® unter anderem fest, dass

Struktur der Steueraufkommen in Prozent vom
Gesamtsteueraufkommen 2003
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Abbildung: "Struktur der Steueraufkommen der EU-Mitgliedstaaten

EU-

"Um mich nédmlich in der Konkurrenz trotz dieser Konkurrenz gegenliber meinem Konkurrenten
ansténdig, fair zu benehmen, muB ich mich mit dem Konkurrenten in einem ausreichenden
Grade verbunden fiihlen; ich muBB ein Kameradschaftlichkeitsgefiihl ihm gegeniiber haben.
denn mit bloBen gesetzlichen Regelungen, mit bloBem Verbot des unlauteren, des

Nichtleistungs-Wettbewerbs, ist es nicht getan."

und weiter mit Répke®

"Die auBerékonomische, geistig-moralische und gesellschaftliche Integration ist immer die
Voraussetzung der wirtschaftlichen, national wie international. .. Markt, Wettbewerb und das

Spiel von Angebot und Nachfrage erzeugen jene sittlichen Reserven nicht."

8 Vgl. ebenda 43, dort zitiert aus A.Ristow (hrsg):"Was nun?", "Zielgemeinschaft tut Not", 17.

Arbeitstagung der Aktionsgemeinschaft Soziale Marktwirtschaft, Ludwigsburg 1962, 10f

4 Vgl. M.Glasmeyer: "Steuerwettbewerb in der europdischen Union", Haupt Verlag 2006, 23 dort aus
European Commission Directorate-General Taxation and Customs/Eurostat: "Structures of the

taxation systems in the European Union, Luxembourg 2005, S.35
® W. Répke: "Jenseits von Angebot und Nachfrage"”, Erlenbach-Ztirich, 1958, 161
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Eine weitere Erfassung von Evidenz fur gesellschaftliche Einstellungen national wie im
internationalen und zeitlichen Vergleich kann der am repréasentativen Warenkorb ablesbaren
mittleren Wertschatzung im Nachfrageverhalten abgewonnen werden, wobei jedoch nicht
zwischen der Preisentwicklung und dem Nachfragewandel aufgrund der Preisentwicklung
unterschieden werden kann. Der der Inflationsermittlung zugrundeliegende jeweils
reprasentative Warenkorb stellt Preis gewichtet den Preisindex dar.

In Deutschland wurde die friher verwendete Ermittlung der Verbrauchsgewohnheiten lber
spezielle Haushaltstypen aufgegeben, da die Haushaltstypen immer weniger reprasentativ
fiir die Haushalte in Deutschland wurden®.

Die folgenden Darstellungen sind den WebSeiten der statistischen Bundesamter
Deutschlands, der Schweiz und Osterreichs entnommen, sowie in der Begriffsbestimmung
http://www.wikipedia.de:

"Der Landesindex der Konsumentenpreise (LIK) entspricht in Deutschland dem
Preisindex, er misst die Teuerung .. fir die schweizerischen Privathaushalte... Die Steuern,
Haftpflichtversicherung sowie die Krankenkassenpréamien werden nicht mit einbezogen, da
es sich ausschliesslich um den ,Privaten Konsum“ handeln soll. So werden zum Beispiel die
Preise der Medikamente und nicht die Krankenkassenpramien gemessen."

Hauptgruppe und %-Anteil Schweiz LIK 2005 Osterreich 2005
Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke 11,4 12,4
Alkoholische Getranke und Tabak 1.7 3,0
Bekleidung und Schuhe 4,3 5,7
Wohnen und Energie 25,8 13,8
Hausrat und laufende Haushaltfiihrung 4.0 8,0
Gesundheitspflege 16.3 53
Verkehr 10.5 14,9
Nachrichtentibermittlung 2.7 2,5
Freizeit und Kultur 9.0 12,1
Erziehung und Unterricht 0,8 1,0
Restaurants und Hotels 8.9 14,6
Sonstige Waren und Dienstleistungen 4,6 6,7

¢ Preisindex fiir die Lebenshaltung aller privaten Haushalte in Deutschland (VPI),
Zusammensetzung in %

COICOP-VPI Gewichte 1991 Gewichte 1995 Gewichte 2000
01 Nahrungsmittel und alkoholfreie Getranke 14,5 13,1 10,3
02 Alkoholische Getranke und Tabakwaren 4,5 4,2 3,7
03 Bekleidung und Schuhe 7,7 6,9 55
04 Wohnung, Wasser, Elektrizitit, Gas und andere 24,0 27,5 30,3

& Vgl. Statistisches Bundesamt (hrsg.): "Datenreport 2004", Bonn 2004, 343
7
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05 Hausrat und laufende Instandhaltung des Hauses 7,3 7.1 6,9
06 Gesundheitspflege 3,1 3,4 3,5
07 Verkehr 15,7 13,8 13,9
08 Nachrichtentibermittlung 1,7 2,3 2,5
09 Freizeit und Kultur 10,0 10,4 11,1
10 Bildungswesen 0,5 0,7 0,7
11 Hotels, Cafés und Restaurants 58 4,6 4,7
12 Verschiedene Waren und Dienstleistungen 5,1 6,1 7,0

Definition

LUnter CSR-Informationen fiir Verbraucher verstehen wir Informationen, die
von Verbrauchern genutzt werden kénnen, um sich fir oder gegen Produkte oder
Dienstleistungen einzelner Unternehmen zu entscheiden. Gegenstand dieser
CSR-Informationen sind Aussagen uber die gesellschaftliche Verantwortungs-
ubernahme von Unternehmen oder auch zu den sozial-Gkologischen Herstel-
lungsbedingungen von Produkten.” (Schoenheit! Grinewald/ Bruns (2007): Cor-
porate Social Responsibility als Verbraucherinformation. imug Arbeitspapier 17 /
2007, S.19)

3 y isi g von CSR-Informatio g 1
3.1 Untemehmen als Sender von CSR-Infermationen
3.1.1  Corporate Branding
312 Cause Related Marketing
313  Klassische Werbung und Verkaufsgesprache
314  Labeling
315 Nachhaltigkeitsberichte
316 Code of Conducts
3.1.7 Gesetzliche Vorgaben: Kennzeichnungs- und Berichtspflichten
3.2 Verbraucherorganisationen und NGOs als Sender von CSR-Informationen
321 CSR-Informationen als ergénzender Bestandteil von Produkitests
322 Shopping Guides
323 Kampagnen
3.3 Kommerzielle Informationsanbieter als Sender von CSR-Informationen
33.1  Untemehmensrankings
332 SRl-Indizes
333 Auszeichnungen und Preise
334 Medienbenchterstattung mit CSR-Bezug

Vergleiche den SonderNewsletter 3/2007, http://www.imug.de auch fir folgende Zitate sowie das
folgende Schaubild zur Relevanz ausgewahlter CSR-Leistungen bei Kaufentscheidungen:

"Als besondere Probleme von CSR-Informationen sind aus Sicht der Verbraucher die
Informationsiberflutung und die Standardisierbarkeit und Vergleichbarkeit der Aussagen zur
Unternehmensverantwortung anzusehen.

Insbesondere im neuen Handlungsfeld von CSR-Informationen ist zu fragen, wie die durch den
komplexen Gegenstand CSR geradezu provozierte Beliebigkeit durch ein angemessenes MaB
an Standardisierbarkeit, Vergleichbarkeit und Regelmé&Bigkeit aufgefangen werden kann.
Gerade Unternehmen, die in 6kologischen und sozialen Dingen substantiell etwas leisten,
sehen sich der Gefahr ausgesetzt, im Aufmerksamkeitswettbewerb von Trittbrettfahrern und
Schreihélsen an den Rand gedrangt zu werden. Auch der Markt der CSR-Leistungen hat seine
Abgriinde. Er kennt strategisches Handeln und ist fir Tauschung, Ubertreibung und Irrefiihrung
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sogar in besonderem MafBe anféllig. Der einzelne Konsument ist in seinem Urteil schnell
Uberfordert.

Das Europaparlament setzte sich am 13. Marz 2007 flr einen europdischen Standard flr die
Kennzeichnung von Produkten ein und schlug vor, '...bei dem die Achtung der Menschenrechte
und der grundlegenden Arbeitnehmerrechte Teil des Kennzeichnungssystems ist'. Verbraucher,
Kunden, Beschéftigte und Investoren wiirden so die Gelegenheit erhalten, 'Produkte /
Lieferanten, Arbeitsplatze und Unternehmen danach auszusuchen oder abzulehnen, inwieweit

sie als 6kologisch und sozial verantwortlich gelten kénnen'.

Relevanz ausgewahlter CSR-Leistungen bei
Kaufentscheidungen

Bevorzugung oder idung ortung: Il bzw. wenig ortung: har Unternehmen,
da das Unternehmen ...
neve Arbeitsplitze in Deutschland schafft — 67
Arbeitsplatze in D abbaut | 168
mehrheitlich P und umweltvertragliche Produkte herstelit —49
keine und tragliche Produkte herstelft 148

[
L ders hohe Umwe in der Produktion anwendst 44
keine dber I hinat de U anwendet 3

auf die Beachtung und Einhaltung von Sozialstandards in drmeren Landern achtet
nicht besonders auf die Einhaltung von Sozialstandards in armeren Landem achtet

51

regelmaRig soziale und Gkclogische Projekte fordert und unterstutzt
soziale und Skologischer Projekte nicht besonders

_ a
[
36
3
rbraucher und komp: uber hinaus informiert M
Verbraucher lediglich gemaf den gesetzlichen Standards informiert 21
Beschaftigten 0b he Lohne und Soziallei: anbietet 2
[
25
25

B lediglich u Léhne und anbietet ] 54

ausfuhrlich Uber seine erbrachten sozialen und okologischen Leistungen berichtet
nicht tber erbrachte soziale und akologische Leistungen in Berichten informiert

O Vermeidung W Bevorzugung

Basis: représentative Haushaltsbefragung des imug 2005 )
Stichprobe n = 1.008; Angaben in Prozent, nur ,Top One Boxes* (,.auf jeden Fall“) @ imug 2007

Weitere Aspekte dieses Abschnitts seien mit den Daten des Anhanges und zur
Erwerbstatigkeit, Arbeitslosigkeit und zur Teilzeit mit Verweis auf
http://www.rankingweb.de/Berufe.html| sowie zur Gesundheit und Erwerbsunfahigkeit mit der
Seite http://www.rankingweb.de/Krankenkassen.hml sowie jeweils deren Folgeseiten des
Autors gegeben.




